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T his year marks the 130th anniversary of Wharf as well as 
the 50th anniversary of Ocean Terminal. In this issue we 

reminisce, fifty years after the opening of the trendsetting 
landmark, on the advent of modern, convenient and glamorous 
shopping malls. You will find an eloquent article from the South 
China Morning Post celebrating this important milestone.

For the past six months we have demonstrated that the 
group’s strategy in delivering results fitting its ambitions. Our 
2016 interim results, announced on 10th August, showed that 
core earnings from our investment properties have risen by a 
remarkable 14%. We foresee further positive growth and the 
momentum is there to drive performance to even higher levels 
in the near future.

There was a lot to celebrate and enjoy at Harbour City and 
Times Square this summer. From July to mid-August, the 
"We are all Smurfs" village, featuring 35 Smurfs and a giant 
mushroom house, entertained our shoppers at Harbour City, 
while Saint Seiya, the famed Knights of the Zodiac manga and 
animation characters, delighted audiences in Times Square on 
their 30th anniversary. We were also pleased to see several high-
profile brands, including Miu Miu, adidas and China Tang, open 
their shops at Harbour City for our customers.

Our property developments have been faring well. In Hong 
Kong, three houses at the luxurious Mount Nicholson project, 
a 50/50 joint venture with Nan Fung group, were sold for 
combined proceeds of HK$2.2 billion. The prominent collection 
of prestigious residences offers a high level of privacy yet 
stunning and unobstructed views of Victoria Harbour.

In China, the group has earned numerous awards for its flagship, 
mixed-use, Chengdu International Finance Square (Chengdu 
IFS) since it opened in 2014 in the city’s financial and economic 
epicentre, bringing over 300 global premium brands and 

first-class Grade A office towers accommodating leading 
multinationals, financial institutions and major local corporations. 

Latest recognitions include the landmark being among the 
"Top 10 Financial Landmarks in Chengdu" by Sichuan People 
Broadcasting Station, News Sichuan FM106.1 and Chengdu 
Financial Office; the "2016 VIVA Best-of-the-Best Design 
and Development Award" from the International Council of 
Shopping Centers (ICSC), making the Chengdu IFS China’s first-
ever commercial property to win this global title. 

The development has become a favourite landmark, locals 
and visitors are now fond of meeting friends under a gigantic 
panda, bearing a striking similarity with Hongkongers gathering 
at the five flagpoles at the Star Ferry Pier. 

Other IFS projects are scheduled for completion in Chongqing, 
Changsha and Suzhou in the next two years.

Tak ing over as chairman of the Hong Kong General 
Chamber of Commerce (HKGCC), our Group Chairman 
Stephen Ng re-emphasised that neither complacency nor 
a feeling of entitlement have a place in Hong Kong. It 
is our city’s competitiveness and freedom of enterprise 
have  made  us  re s i l i ent  and  sus t a ined  our  g row th. 

We remain committed to the Business-in-Community spirit 
with our Project WeCan. In 2015, WeCan Scholarship was 
introduced. On 21st May, the Scholarship Scheme Presentation 
Ceremony was held to disadvantaged students, with a total of 
58 graduates awarded. Each awardee will be subsidised to a 
maximum amount of HK$100,000 in four years.

We hope to make a meaningful difference in our young and 
promising peoples’ lives, in the same way our projects mean to 
make a difference in the life of our customers.

Happy reading!
1 HORIZON Plus
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成都IFS 成為當地備受歡迎的地標，市民喜歡相約
「在熊貓下」見，就像香港人對於「天星碼頭五支旗
桿等」耳熟能詳一樣。

近年集團銳意在國內打造一系列國際金融中心，
項目於未來兩年將陸續在重慶、長沙及蘇州開幕。 

集團主席吳天海當選香港總商會新一屆主席。主席
近日談及他對香港政治生態的看法，指出越來越多
人抱著「凡事應得」的心態，倘若放任不管， 這將損
害香港的經濟。全球不少經濟體早被這種「免費午
餐」的心態拖垮，但香港的經濟成就能超越其他地
方，並讓企業蓬勃發展，端賴香港是全球最少受政
府干預的最自由經濟體。

我們亦不忘致力實踐「社、企共勉」的理念，當中包
括「學校起動」計劃。二○一五年更新設WeCan獎
學金，並於五月二十一日舉行頒獎典禮，共五十八
名畢業生獲頒獎學金，每位獎學金得主在修讀四
年大學課程期間，最高可獲發港幣十萬元獎學金。 

我們希望能夠為我們的年輕人帶來有意義的改變，
同樣地亦希望為顧客的生活增添色彩。

希望您喜歡今期的《HORIZON Plus》！

二○一六年標誌著九龍倉集團踏入一百三十周年，亦
是海運大廈開業五十周年。早前《南華早報》刊登的

文章概述始於海運大廈的香港商場發展歷程，不無共鳴。 

集團於八月十日公布二○一六年中期業績。集團的優質
資產及卓越的管理繼續推動投資物業的表現，核心盈利
增長14%。集團預計會有進一步增長，並相信增長動力
會繼續推動集團未來有更好表現。

旗下商場在暑假期間舉行了一連串精彩活動，包括海港
城的「藍精靈．十分勁」亞洲巡迴藝術展，展出三十五
隻藍精靈及巨型蘑菇屋，為眾多顧客帶來歡樂。而時代
廣場現正舉行「聖鬥士星矢三十周年展」。此外，多家著
名商舖包括Miu Miu，adidas和唐人館亦於海港城開業。 

集團的房地產發展亦表現良好。在香港，由九龍倉及南
豐以50:50 擁有，位於山頂的豪華住宅項目聶歌信山已
售出三幢洋房，合計所得款項為港幣二十二億元，項目
可飽覽維港景緻、私穩度極高。

在國內，集團的旗艦多用途發展項目成都國際金融中心
（成都 IFS）自二○一四年開業以來，匯聚超過三百家國際
知名品牌，而其超甲級寫字樓亦吸引跨國企業、金融機
構及大型企業進駐。

此地標最近更獲四川人民廣播電台、四川新聞頻率
FM106.1及成都市金融工作辦公室選為「成都十大金融地
標」之一；早前並獲頒授「二○一六年VIVA 設計與開發大
獎」，成為中國首個獲此全球最高榮譽的商業地產項目。
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s the P&O cruise ship Canberra entered 
Victoria Harbour, the vessel dwarfed an 
escort of junks welcoming it with 
firecrackers and a lion dance. At noon 
that day, 50 years ago, Hong Kong 
governor David Trench, in the presence 
of 2,000 guests, declared Ocean 
Terminal open.

The Canberra docked at the Tsim Sha 
Tsui facility at 4pm, and 2,000 
passengers disembarked at the doorstep 
of Asia's first US-style shopping mall.

It was March 22, 1966, and Hong 
Kong's manufacturing industries were 
booming. Ocean Terminal, with 112 
shops and space for parking, was a 
symbol of the colony's growing wealth, 
and Trench predicted it would become a 
popular destination among tourists and 
residents alike. His prediction proved 
right. As the number of inbound air and 
sea travellers climbed, and local 
spending power grew, the city was on 
the cusp of becoming a shoppers' 
paradise and a consumer society.

Homogenised malls are now 
ubiquitous in Hong Kong, but more than 
mere shopping meccas. People spend 
hours in the air-conditioned comfort of 
their boutiques and supermarkets, bars 
and restaurants, cinemas and even 
medical practices.

"Malls have developed into places 
for entertainment, from movies to ice 
skating and fabulous restaurants that are 
very important for shoppers," says 
Adeline Lee, founder and CEO of Grey 
Shopper DPI, a retail services company.

Ocean Terminal opened to the public 
at 6pm, the South China Morning Post 
reported, under the headline "Crowds 
Flock To See New Attraction". Tenants 

included "such well-known local 
companies as Cost Plus, Maxims, 
Colonial Dispensary, [tobacconist] 
Tabaqueria Filipina, Azzizi, Mode Elite 
and Beten's".

"The Terminal has also attracted 
overseas tenants who will run the largest 
restaurant in the Colony and small 
'off-beat' shops dealing in stamps, coins, 
gloves, fishing tackle, or children's quick 
portrait sketches and fancy fruit 
baskets."

Many tenants reported brisk 
business, while a manager at a 
foreign-exchange shop said it changed 
HK$100,000 worth of British, Australian 
and US currencies - an average of 
HK$500 per passenger.

Dr Katherine Woodthorpe recalls she 
was about 13 years old when Ocean 
Terminal opened. "It was wonderful to 
have an air-conditioned shopping mall. 
We would catch the bus down to the Star 
Ferry and spend a whole afternoon 
mooching around the shops," says 
Woodthorpe, 59, whose family returned 
to Australia in 1979. She revisited Hong 
Kong last month for a reunion with 
classmates from King George V School.

"There was a lovely antique shop. 
My dad coveted a little ceramic figure of 
an old man, and when he retired from 
Hong Kong, his workmates bought it for 
him as a farewell gift," she says.

"We did sail from Ocean Terminal 
once as well, in 1970, leaving on the 
Canberra to sail to Melbourne for a trip. 
It didn't have quite the romance of the 
old sea terminal next door, but it was 
very exciting hurling streamers across to 
friends in Ocean Terminal with the band 
playing as we sailed off."

In the 1970s, with the increasing 
containerisation of global trade and 
development of Kwai Chung's cargo 
terminals, the Hongkong and Kowloon 
Wharf and Godown Company - now 
Wharf (Holdings) - demolished its 
warehouses beside Ocean Terminal for a 
major expansion along Canton Road, 
adding Ocean Centre, Harbour City and 
the Hongkong Hotel.

"In the 1960s, Nathan Road was the 
major tourist and nightlife destination, 
and Canton Road was a dilapidated 

street that few dared to visit when the 
sun went down," Wharf chairman Peter 
Woo Kwong-ching wrote in Wharf's 
2015 annual report.

The development became a 
destination in itself, with a Hong Kong 
bazaar where craftsmen demonstrated 
furniture and jewellery making, ivory 
carving and carpet weaving. There was 
also a waxworks museum.

"Outside were two guards - one wax 
and one real. The real one would make 
us jump out of our skins," says Michele 
Groome, who grew up in Hong Kong. "I 
loved the amazing toy shop, too, with 
shelves of Barbie dolls, and the 
craftsmen. I had my silhouette cut out in 
paper."

Across the harbour, in 1977, 
Hongkong Land announced it would 
level Gloucester Building, Lane 
Crawford House and Windsor House, on 
Queen's Road Central, to erect what the 
Post described as "another giant edifice", 
called Gloucester Tower.

Three years later, in November 1980, 
The Landmark opened. With 80 shops 
and restaurants targeting a growing 
number of affluent local shoppers, 
Hongkong Land boasted it would "bring 
life back to Central".

"Previously, everything in Central 
closed at 5pm and there was little to do," 
a company spokesman told the Post.

The then Mass Transport Railway 
Corporation also completed its first 
property development that year, around 
its new Kowloon Bay station and 
including its first mall - Telford Plaza. 
The podium development above the 
station was a unique feature at the time, 
says Alfred Ho, an architect who has 
conducted extensive research into public 
spaces. Unlike the downtown malls, 
Telford Plaza catered to local 
neighbourhood shoppers. Other malls 
quickly sprung up, including Cityplaza I 
in Taikoo Shing and Sha Tin New Town 
Plaza.

As the 1980s unfolded, local 
manufacturers began relocating factories 
north of the border, while the service 
economy matured. Spending power 
continued to multiply along with a 
growing Hong Kong middle class, and a 
retail boom ensued.

A phenomenon of '80s conspicuous 
consumption was Japanese department 
stores. The first, Daimaru, had opened 
six years before Ocean Terminal, in 
Paterson Street, Causeway Bay. On 
November 4, 1960 the Post reported that 
4,000 people attended the opening.

"The store carries a complete supply 
of daily necessities and has a 
supermarket, international bazaar, Italian 
tea-room and Japanese dining room," it 

said.
With a similar blend of Japanese and 

cosmopolitan chic, Matsuzakaya joined 
Daimaru on Paterson Street in 1975. 
Mitsukoshi opened a Causeway Bay 
store on King's Road in 1981, followed 
by Sogo in 1985. The Japanese stores, 
and the growing number of malls, 
changed the way Hongkongers shopped, 
Ho says. "In the '80s, going to 
department stores became a leisure trip - 
people dressed up, and it replaced the 
old Chinese market, with the added 
attraction of air conditioning," he says.

Other features included pop-up stalls, 
product salesmen yelling for attention 
and cooking demonstrations. "People 
shopped for leisure, and began to 
construct their own identity by 
consumption."

The most ambitious Japanese retailer 
was Yaohan, offering "one-stop" 
shopping for food and clothes, mainly in 
the New Territories. Its first store opened 
in Sha Tin New Town Plaza in 
December 1984.

When boom turned to bust in the late 
1990s, however, the Japanese stores 
went into decline. The biggest, Yaohan, 
fell hardest. It had opened nine stores in 
Hong Kong amid aggressive global 
expansion and imploded in 1997 as the 
Asian financial crisis was brewing. In 
September the following year, 
Matsuzakaya closed, blaming weak 
consumer spending.

On New Year's Eve, 1998, after 38 
years in business, Daimaru became the 
next victim of recession, laying off 400 
workers, including Sikh doorman Pritam 
Singh, who had hailed taxis for 
customers for 29 years.

Thousands flocked to Daimaru on its 
last day to snap up bargains, the Post 
reported. Cecilia Lee, arriving with her 
grandson, said: "I have been shopping at 
Daimaru since I was a student. I still 
remember the days when I bought 
blankets and pillows for my marriage."

Eighteen years after its closure, 
minibuses terminating in Causeway Bay 
still display Daimaru as their destination.

Sogo, a Causeway Bay landmark, 
remains Japanese in name only. It was 
taken over by Hong Kong companies in 
2000 after its parent went bankrupt. In 
2006, Mitsukoshi was ousted by landlord 
Hysan Development, which redeveloped 
the site into Hysan Place.

Housewife Wong Sau-yin says 
shopping in Mitsukoshi had been a mark 
of status. "If you didn't have the money, 
you wouldn't dare to go in to even 
window shop," she says. "I felt so proud 
the first time I went to the cafe there and 
read a magazine I bought there."

Local department stores, such as 
Wing On and Sincere, although 
considered old-fashioned, still survive. 
One observer attributes this to loyal, 
older customers, and the fact the 
properties are owned so the businesses 
are immune to rent rises.

Shopping malls, on the other hand, 
have continued to thrive. Upscale Pacific 
Place opened in Admiralty at the start of 
the 1990s, followed by the Dragon 
Centre, Times Square, Plaza Hollywood 
and Festival Walk. They mushroomed 
across the New Territories as MTR Corp 
extended its railway network, and are 
now an integral part of Hong Kong's 
urban landscape.

Love or loathe them, malls are here 
to stay, although the fortunes of some 
luxury shopping centres will continue to 
depend on tourist numbers.

"The perceived 'mainlandisation' of 
Hong Kong in recent years, with luxury 
European brands taking over, is currently 
giving the luxury malls a hard time, with 
the backlash against nouveau riche 
mainlanders," Ho says.

With six million square feet of retail 
space, the greater Harbour City complex 
has gone increasingly upmarket over the 
decades. Today, its tenants are largely 
luxury clothing and watch brands.

Wharf reported Harbour City's 
operating profit, excluding hotels, rose 6 
per cent in 2015 to HK$7.48 billion. 
Fifty years ago, when it built Ocean 
Terminal at a cost of HK$70 million, it 
borrowed two-thirds of that from the 
government.

Ho believes malls will continue to be 
popular places for Hongkongers to 
gather, shop, dine and enjoy all manner 
of activities, despite the challenges 
presented by online shopping. They are 
convenient places to gather in relative 
comfort.

"Shopping malls are prominent 
spaces for public use with air 
conditioning. This is one of the reasons 
why there are always so many people in 
the malls," he says. 
mark.sharp@scmp.com

A
Half a century after the opening of Ocean Terminal, Hong Kong shoppers recall the novelty of 
air conditioning, convenience, choice and glamour that the city’s malls brought, writes Mark Sharp

Luxury cruiser the Canberra sails 
across Victoria Harbour in 1972; 

Harbour City (right) in 1983 – the 
complex has gone increasingly 

upmarket over the decades.

South China Morning Post，05/04/2016
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太古城本月暫錄13宗成交，當中有六成成交價均逾千萬元，
比例創屋苑今年新高，反映3房大戶受追捧。 （資料圖片）

星期三 2016 7 20 編輯/梁韻廷 美術/林永強

大題/眉題/小題：Highlight用40C,60m
區分用5C,5M,5Y,50K

▲ 日本日經
16723.31（+225.46） ▼ 歐元兌美元

1.1011（-0.0064） ▲ 美元兌日圓
106.26（+0.10） ▼ 紐約期油

44.95美元（-0.29美元） ▲ 盎司金價
1331.45美元（+2.60美元） ▲ 恒指夜巿

21706 （+36） ▲ 國指夜巿
8984 （+19）

地產 B2

豪宅升溫 月內11宗涉23億成交
MOUNT NICHOLSON 8號屋6.3億沽 脫歐後最大宗

【明報專訊】資金追逐大碼物業，港島龍頭屋
苑鰂魚涌太古城本月有六成成交均逾千萬元，比
例為屋苑今年新高，亦為近年罕見。區內代理
稱，提供約1.3萬伙的太古城自英國脫歐公投後，
消化不少匙盤，目前只有6個匙盤，屬今年新低水
平，單位做價亦見回升。

屋苑僅6匙盤 今年新低

據美聯統計，太古城本月成交以3房1套的大單
位為主，本月暫錄 13宗，有 8宗成交額逾千萬
元，大碼成交佔總成交量六成；今年1月至6月屋
苑逾千萬元的成交比例僅介乎9%至43%。太古城
過去兩天更連錄3宗成交，中原高級區域營業經理
趙鴻運表示，太古城彩天閣中層H室，實用面積
760方呎（建築876方呎），3房1套間隔，附有雅
緻裝修，享部分海景，以1116.8萬元易手，實呎

14,695元（建呎12,749元）。原業主2001年5月
以360萬元買入，帳面賺756.8萬元或2.1倍。資料
顯示，另一伙同享部分海景、相同面積的3房戶於
4月以1000萬元易手，上址較低位回升約一成。

將軍澳暫錄逾百宗成交

另將軍澳本月市亦見回暖，全區暫錄約107宗
私樓成交，較上月同期約95宗增加13%。美聯營
業經理鄧國偉表示，區內指標屋苑天晉亦錄大碼
成交，其中3座低層實用面積862方呎A室（建築
1110方呎），以 1165萬元易手，實呎 13,515元
（建呎10,495元），屬市價水平。原業主2011年
以 790.2 萬元一手購入，帳面賺逾 374 萬元或
47%。

此外，新一批居屋即將揀樓，其中新居屋樓王
大圍嘉順苑一伙實用面積447方呎單位，定價約

328萬元，呎價高見7328元，而鄰近嘉順苑的嘉
徑苑近日錄得新高成交。世紀21分行經理蕭耀邦
表示，大圍居屋嘉徑苑A座高層1室，實用面積
650方呎，3房間隔，以499萬元（未補地價）成
交，實呎7677元，成交價及呎價創屋苑未補價新
高。原業主於 2002年 10月以 153萬元（未補地
價）購入，帳面獲利346萬元或2.26倍。

嘉徑苑未補價實呎7677元破頂

粉嶺華明邨則有銀主盤以市價售出。環亞拍賣
行表示，粉嶺華明邨3座中層3室昨進行拍賣，單
位實用面積566方呎（建築736方呎），開價268
萬元（已補地價），獲6組買家爭購，歷經18口
價以 344 萬元成交，實呎 6078 元（建呎 4674
元）。原業主2005年以19.3萬元（未補地價）購
入，先後借貸7次，及後於今年破產。

英國脫歐公投後已近一個月，引發市

場資金轉向，本港豪宅期內交投暢

旺，單位做價逾億元的豪宅新盤已錄

11宗買賣，共涉近23億元，其中由會

德 豐 （0020） 負 責 銷 售 、 九 倉

（0004） 及 南 豐 發 展 的 山 頂

MOUNT NICHOLSON 8 號洋房，

剛以 6.3 億元售出，為脫歐公投後本

港最大額一手豪宅成交。

明報記者 林尚民

本報亦統計，今年豪宅成交暢旺，年初至今約
7個月已錄 46宗售價在 1億元或以上的豪宅新盤
成交，共涉逾88億元。

首7月一手豪宅成交88億

在過去近 1個月，即英脫歐公投後，銷情明顯
加快，市場共有 11宗、涉資近 23億元同類型買
賣，佔本年至今約四分之一，當中不乏高價成
交，如新地（0016）壽臣山 SHOUSON PEAK 9
號洋房，上周以 3.88億元、實呎 9.08萬元售出，
成交價創區內新高。至於信置（0083）等合作發
展的大埔逸瓏灣，自 5月中新增一籃子回贈、變
相減價約 15%後，銷情轉活，今年至今先後沽出
10幢洋房，其中有 6幢都是在英國脫歐公投後售
出，項目現時只餘下1幢洋房待售。

MOUNT NICHOLSON沽3洋房套22億

是次 MOUNT NICHOLSON 以招標形式售出
的 8號洋房，實用面積 8054方呎，內設升降機及
1697方呎私人車庫，連 5906方呎前後花園、1214
方呎天台及平台，及冷暖水泳池。發展商昨公
布，物業以6.3億元售出，實呎78,222元。雖然以
成交價及呎價計，今次售出之 8號屋，為項目現
時售出之 3幢洋房中最低，相信反映單位景觀不
及早前售出之兩幢洋房，但仍為英脫歐公投後最
貴的一手豪宅成交。發展商亦表示，對售價滿
意，並對後市樂觀。

資料顯示，MOUNT NICHOLSON 上半年先
後售出兩幢洋房，首推的 6號屋以 8.3億元售出，
實呎 8.77萬元，其後 5號屋則以 7.4億元售出，實
呎 8.06萬元，3幢洋房共套現 22億元。雖然現時
買家仍未正式曝光，但項目不乏內地買家，如 5
號屋由美的集團創始人何享健的兒子何劍鋒購
入。

懋德航運家族傳1.2億沽峰景單位

另市場上亦有不少二手豪宅成交，中半山峰景
中層A室傳以近 1.2億元易手，實用面積 3184方
呎（建築 3833方呎），實呎 3.76萬元（建呎 3.13
萬元）；原業主為鄭允怡，即懋德航運家族成
員，該家族早前以逾 7億元掃入華置（0127）西
半山璈珀多個單位；鄭允怡 2013年以 1億元購入
上述峰景單位，若落實售出，帳面獲利近 2 億
元，惟扣除使費後，料實賺約1000萬元離場。

其他未獲批預售的豪宅新盤亦搶先軟銷。年內
接連有新盤開售的新地（0016），在推售元朗
PARK YOHO Sicilia之際，旗下九肚山低密度豪
宅 「雲端」 ，預計於今年第四季開售。新地副董
事總經理雷霆稱，項目現正申請預售樓花同意
書，料於今年第四季開售部分單位，於明年次季
入伙，部分單位或會視乎市以招標形式發售。

涉59伙包括24洋房

新地代理助理總經理胡致遠表示，沙田九肚山
麗坪道項目正式命名為 「雲端 」 ，共提供59伙，

包括35個分層單位及24間洋房。分層單位由3座
組成，共提供35伙，間隔由3房1套至4房雙套，
面積由1000方呎起；前排洋房則全屬3層高，分
別有4房3套及4房4套間隔，部分洋房設有升降
機。雷霆續稱，項目最大特色為低密度設計，另
九肚山屬傳統豪宅地段，受中港商人追捧，而且
項目位置好，屆時將受豪宅買家歡迎。

對於下半年樓市，雷霆稱，英脫歐後本港樓市
開始熱鬧起來，相信是受到資金避險帶動；而美
國加息步伐減慢，置業者將受惠於低息環境，加
上發展商積極推盤，料下半年樓市將繼續熱鬧。

隨着百利保（0617）牽頭的長沙灣尚都、新地（0016）
元朗錦田 PARK YOHO Sicilia，相繼於首輪銷售中開紅
盤，帶動新盤市場掀起一次小加價潮；除上述兩全新盤公
布加價 2% 外，長實地產（1113）元朗世宙、恒地
（0012）牽頭馬鞍山迎海‧駿岸、新地同系將軍澳海天晉
等，昨日紛加推或上載修訂版價單，將餘貨提價約2%。

剛過去周日首輪銷售沽出 94%單位、套現 5.5億元的尚
都，昨加推 23伙，折實平均呎價 1.44萬元。百利保執行
董事兼首席營運官范統表示，今批包括 11伙 1房戶、12
伙 2房戶，扣除最高 12%折扣後，折實價 460萬元起，其
中 2房戶加價 2%；另尚都首輪未售出的 5伙實用面積 307
至 429方呎單位亦加價 2%。范統亦稱，尚都下周將進行
次輪銷售，項目全部157伙，折實計市值7.6億元。

Sicilia加推25伙 開放式戶加價

新地代理助理總經理陳漢麟表示， PARK YOHO
Sicilia 12伙已開價但未上載銷售安排的實用面積 320餘方
呎開放式戶，即日加價2%。

另 PARK YOHO Sicilia加推 25伙，包括 13伙 1房戶、
12伙3房戶；新地為上述 13伙1房戶買家，提供新付款方
法，買家享 6%折扣，另有佔樓價 7.5%稅項回贈、樓價
2.5%特別回贈，即佔樓價 10%回贈。陳續稱加入新付款方
法後，買家仍可沿用最高11%直減折扣。

至於長實地產（1113）元朗世宙去年底至今累沽逾千
伙、套現 59億元後，項目僅餘的 120餘伙貨尾將逐步提
價，首階段加價的 21伙 2房及 3房戶下周一發售，加幅
2%至3% 。

迎海‧駿岸加推18伙

迎海‧駿岸方面，恒地加推 18伙實用面積 1632方呎 4
房戶，定價 2225 萬元（15 座 3 樓 A 室平台特色戶） 至
2500萬元（ 11座 21樓A室），維持即供 2%折扣，而是
次加推單位個別加價2%。

尚都Sicilia世宙迎海天晉
5新盤齊加價2%

新地九肚低密度豪宅「雲端」申預售

太古城本月暫錄13成交 8宗逾千萬
【明報專訊】消費市道不景，零售舖租回落之餘，高檔

食肆租金亦受拖累。有逾百年歷史的山頂道 121號 「紅磚
屋」 ，最新由太平山餐廳所屬母公司以月租 92 萬元續
租，較 5年前租金低四成之餘，甚至比 2001年初進駐時
的租金還要低。

較2001年月租101萬低9%

山頂道 121號 「紅磚屋」 ，現址被評為二級古蹟，屬山
頂的主要地標，政府產業署公布，上址由太平山餐廳所屬
母公司以月租 92萬元租用，租約期 3年。資料顯示，物
業對上一次由太平山餐廳於 2011 年以月租 153.2 萬元租
用，新租較 5年前低四成，甚至比該公司 2001年初租用
時的月租約 101 萬元低約 9%。上述物業佔地 12,949 方
呎，只可用作經營餐廳（不包括外賣設施），於 1947年
起作為餐廳。現時營運的太平山餐廳，則於 2001年由饕
餮投資投得。

印度船王6000萬沽元朗連約舖

印度船王家族持有的元朗牡丹街康德閣地下一籃子地
舖，早前推出市場放售。中原商舖部營業董事曾自強稱，
其中面積約 1300方呎的 10號舖，以約 6000萬元連租約易
手，呎價約 4.6萬元，現租客為連鎖凍肉店，月租約 14萬
元，租期至2017年8月，新買家享約2.8厘租金回報。

山頂「紅磚屋」劈租四成
太平山餐廳92萬續租

單位

青松閣高層E室

恒星閣高層A室

啓天閣中層E室

隋宮閣高層E室

彩天閣中層H室

冠天閣中層D室

東山閣中層D室

隋宮閣中層F室

資料來源：綜合各大代理

實用面積
（方呎）

922

748

759

747

760

714

762

716

建築面積
（方呎）

1,029

834

876

843

876

831

857

815

成交價
（萬元）

1,288.0

1,265.0

1,230.0

1,175.0

1,116.8

1,100.0

1,032.0

1,020.0

實呎
（元）

13,970

16,912

16,206

15,730

14,695

15,406

13,543

14,246

建呎
（元）

12,517

15,168

14,041

13,938

12,749

13,237

12,042

12,515

太古城本月錄8宗逾千萬成交

樓盤
元朗
PARK YOHO
Sicilia
元朗
世宙

長沙灣
尚都

馬鞍山
迎海‧駿岸

西半山
殷然

將軍澳
海天晉

部署

12伙已開價、但未上載銷售安
排的開放戶加價2%

下周一發售21伙2房及3房單
位，加價2%至3%
加推12伙2房單位，以及首輪
銷售剩餘的5伙實用面積307至
429方呎單位，加價2%
加推18伙實用面積1632方呎4
房戶，個別加價2%
昨重新售出兩伙曾撻訂、實用
面積922及1007方呎單位，比
舊價貴4%至7.5%
兩伙實用面積980及1391方呎
餘貨加價2%

發展商

新地

長實地產

百利保
牽頭

恒地牽頭

太古地產

新地

主要新盤加價部署

有逾百年歷史
的山頂道121
號 「紅磚屋」
被評為二級古
蹟。
（資料圖片）

英脫歐公投後 逾億元豪宅新盤成交

山頂MOUNT NICHOLSON

又一村海棠路62號
單位

成交價

實用面積

實呎

8號屋

1.31億元
3274方呎
40,012元

香港仔深灣9號
單位

成交價

實用面積

實呎

11號「花園洋房單位」

1.2億元
2647方呎
45,334元

西半山璈珀
單位

成交價

實用面積

實呎

5樓A室

1.07億元
2758方呎
38,801元

5號屋

6號屋

單位

成交價（億元）

實用面積
（方呎）

實呎（元）

7號屋

1.92

3649

52,617

2號屋

1.63

3609

45,386

5號屋

1.57

3649

43,025

3號屋

1.54

3649

42,203

12號屋

1.33

3639

36,788

11號屋

1.18

3639

32,583

單位

成交價

實用面積

實呎

9號屋

3.88億元

4271方呎

90,845元

壽臣山
SHOUSON PEAK

大埔逸瓏灣

單位

成交價
實用面積

實呎

8號屋

6.3億元
8054方呎
78,222元

共約

22.93
億元

9



 

10



11
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林淦生首間專門店北角開幕   造福更多患者
林淦生專科產品系列宗旨是為幫助社會上

不幸患上頑難疾病的患者，各產品均為純中藥

處方，實現「一藥在手　何需千里尋名醫」理

念。為了向廣大市民提供進一步的服務，該公

司日前正式於北角開設專門店，直接和市民大

眾接觸，透過專業團隊，提供適切和全面的服

務。

而為了達到「助人為先，利潤為後」的

精神，除了提供最好質量產品予病患者外，更

絕不硬銷，該公司亦將在兩年內，籌組援助機

構，由總公司抽出資金，按患者個別情況作出

援助，從而令他們得到適當的治療。

深圳綠博會 8 月舉行
展示綠色農業新面貌

中國深圳國際現代綠色農業博覽會將於 8 月 19 至 21 日在深圳會展中

心 8-9 號館舉行，同場舉行食品安全與健康暨綠色農業創新發展論壇，大

會組委會日前在香港舉辦說明會。

首 屆 於 去 年 舉

行， 來 自 海 內 外 農

業 企 業 參 展，2000

多家專業買家進場，

入場人數 3 萬人次，

簽訂合同 1000 多萬

元，有 70% 參展商

表示達到預期效果。

本屆把展會面積擴

大， 並 劃 分 7 大 展

區， 預 計 買 家 和 觀

眾將達 5 萬人次。

交通銀行與你同邁步   樂遠足 共賞香港
交通銀行香港分行一直堅持履行企業社會

責任，早前響應特區政府「欣賞香港」活動，

舉辦一項名為「交通銀行與你同邁步　樂遠足

　共賞香港」的活動，邀請社區內的家庭參

與，一同欣賞大自然之美。

一連三場的遠足活動已於日前圓滿舉行，

地點分別為香港仔自然教育徑、北潭涌家樂徑

及西貢蕉坑自然教育徑，導賞內容饒富意義，

交通銀行香港分行希望藉此鼓勵市民大眾珍惜

本地生態資源。 
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成都 IFS 獲 ICSC VIVA 國際頂級大獎
中國首個商業地產項目獲此殊榮

成 都 國 際 金 融 中 心 (Chengdu International Finance Square， 成

都 IFS) 日 前 獲 國 際 購 物 中 心 協 會 (International Council of Shopping 

Centers，ICSC) 頒授「2016 年 VIVA 設計與開發大獎」，成為中國首個獲

此全球最高榮譽的商業地產項目。大獎是 ICSC 一年一度的世界最高榮譽

獎項。

成 都 IFS 坐 落 中 央

商務區，其購物中心設

計理念得到了享譽全球

的英國貝諾建築事務所

（Benoy）完美詮釋，實

現了綠色智慧的可持續

發展，並提升了本土商

業物業的整體水準，成

為推動成都國際化進程

的楷模。
九龍倉中國置業有限公司總經理(營運)侯迅(中)代表成都
IFS出席並接受獎項。

深圳綠博會香港分會常務副主席潘彼超介紹說明會。

跨界合作　花旗集團贊助
大學生社會企業責任實踐計劃

「花旗集團──社聯大學生社責實踐」

計劃自 2009 年開始舉辦，是全港首個由學

界、商界及社福界共同參與的跨界別合作計

劃，希望透過實習機會，啟發工商管理學系

學生於非牟利社會服務機構，發揮其商科 

知識及創意，加強他們對企業社會責任的意

識。

今年有 70 名來自本港 9 間大學學生被安

排到 40 間社福機構，於 7 月至 8 月間進行實

習，為機構提供籌款、品牌建立、營運等支

援。

ELEMENTS 圓方父親節呈獻
「樂遍全場」爵士樂表演

ELEMENTS 圓方將連續三個星期六或

日邀請兩隊爵士樂隊進行現場演奏，以美妙

的爵士樂與你共渡父親節的美好時光。兩

隊 爵 士 樂 隊 分 別 是 Nate w/the Wong Way 

Down 及哈羅香港國際學校的樂隊，他們透過

ELEMENTS 圓方的藝術平台，讓顧客購物的

同時，也可感受爵士樂的優美旋律。

Nate w/the Wong Way Down 是一隊富

正能量的爵士樂組合，由香港頂尖的專業樂

手 Nate Wong 帶領，而哈羅香港國際學校的

樂隊成員將表演不同樂器。

縱橫公共關係顧問集團
舉行新辦公室啓用派對

亞洲最大公關集團之一及香港最大之公關

顧問公司 - 縱橫公共關係顧問集團，昨天舉行

新辦公室啓用派對，逾二百位嘉賓親臨到賀及

參觀其 21,000 平方呎的金鐘辦公室。除了祝賀

花籃及禮物外，部份賓客選擇捐款或捐贈物資

予集團於 2014 年底成立的註冊非牟利機構 - 縱

橫社會責任網絡有限公司。

縱橫社會責任網絡有限公司是以「關心．

連心．愛心」為宗旨的非牟利機構，是一個凝

聚各企業、非政府機構、慈善團體及義工攜手

長期服務社會的平台。縱橫公共關係顧問集團

最近喜事連連 - 集團主席曾立基剛獲選為全球

最大及領先的獨立公關顧問聯盟 – 國際公關

聯盟 (PROI Worldwide) 之環球主席，同時獲列

入《PRWeek》「2016 Global Power Book」全

球 500 名最具影響力公關人物。集團更在兩個

月內囊括了 12 個公關獎項。

計劃不但連繫社福機構與工商管理學系學生，同時幫
助建立未來商界領袖人才庫對社會企業責任的認識和
了解。

哈羅香港國際學校的樂隊擅長不同樂器，包括色士
風、單簧管、小號等。

縱橫公共關係顧問集團主席曾立基聯同管理層合
影。

會計師公會公布
有關專業資格課程改革諮詢文件

香港會計師公會日前公布諮詢文件，希望開發新的專業資格課程

(QP)，進一步改善考取會計師資格的進程。諮詢目的旨在採納最終會計師

資格框架及推出新的 QP 前，收集所有相關團體的意見。

QP 是國際公認最優質的專業會計師培訓課程之一，新 QP 的建議是

基於目前最佳的專業會計師培訓課程，配合公會的檢討，確保新 QP 與國

際會計師聯合會的相關國際教育準則一致。新架構為不同教育背景的學

生提供更大的靈活度和多個途徑晉身成為專業會計師。有關詳情請參閱

http://www.hkicpa.org.hk/en/become-a-hkicpa/newqpconsultation/。

商情
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9/7/2016 成都“金融一條街”匯聚金融機構400家

http://finance.takungpao.com.hk/q/2016/0905/3365765_print.html 1/2

2016-09-05 11:46:23 | 大公網

成都“金融一條街”匯聚金融機構400家

成都國際金融中心（IFS）。（記者李兵 攝）

　　大公網5日訊（記者李兵 通訊員范舒）日前，記者從成都市錦江區金融局獲悉，今年1至6月，該區實現金融服務業增加值116.8億元，佔

GDP比重28.3%，成為錦江區重要的支柱產業。

　　紐約有華爾街，倫敦有金融城，上海有陸家嘴，香港有中環IFC……毗鄰成都春熙路的東大街，聚集各類金融機構400余家，這條“金融

街”已成為名副其實的金融核心聚集區。其核心地標成都國際金融中心（IFS），由港資企業九龍倉打造，今年8月中旬被評為“成都十大金融

地標”之一。

　　港資打造核心地標

　　1990年代，香港實施機場建設“核心計劃”，在港島中環填海建地鐵香港站，香港中環IFC由此享譽世界。成都自古繁華，唐朝時便

有“揚一益二”之稱。早在北宋年間，世界上第一張紙幣“交子”便在此誕生。

　　為振興金融業，2008年後，成都相繼出台“西部金融中心建設意見”和“東大街金融街總體規劃”。港資企業九龍倉，引入國際經營理

念，在眾多的競爭者中脱穎而出，成功競得IFS項目建設經營權。

　　該項目佔地55000平方米，雙塔高達248米、50層，2008年12月奠基，2014年1月開業運營。整個項目由4座塔樓及裙樓組成，包括超五

星級酒店、高端寫字樓、高檔酒店式公寓及高品位住宅等。截止目前，已成功引進Chanel(香奈爾)、Dior(迪奧)、Dolce & Gabbana(杜嘉班

納)等大量國際一線品牌，在香港最受歡迎的UA影院、Page One精品書店等均被首次引入成都。

　　“隨着IFS、太古裏等開業，購物、飲食、娛樂等非常方便，與在香港生活差不多。”在成都工作生活長達6年的香港爪哇集團成都辦事處

總經理陳家強説，IFS已成為成都國際金融中心的核心地標和購物中心。

　　聚集金融機構400家

　　昔日“交子”誕生地，今日“金融一條街”。“金融一條街”以東大街為長軸，全長5.2公里，規劃面積50萬平方米。

　　行走在東大街“金融一條街”上，摩天大樓林立，各類金融機構比比皆是。花旗、匯豐、渣打、東亞、蘇格蘭皇家、摩根大通……來自全

球五大洲的銀行名字隨處可見。截止目前，各類金融機構已突破400家，其中，銀行機構數量佔成都市的63%，外資銀行佔71%，保險機構佔
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